Anfrage zum Plenum der Abgeordneten Barbara Fuchs (BUNDNIS 90/DIE GRUNEN)
vom 05.03.2026

Unterstiitzung nachhaltiger Textilkreislaufe / Informationskampagne ,,Fast Fashion“

»lch frage die Staatsregierung,

welche konkreten Haushaltsmittel in den Jahren 2024 und 2025 zur Férderung der
Kreislaufwirtschaft im Textilsektor und zur Sensibilisierung von nachhaltigem Textilkonsum
verwendet wurden (bitte Angabe von Haushaltstiteln, konkreten Projekten und Betragen); welche
konkreten Mittel fir die genannten Zwecke in den Jahren 2026 und 2027 eingeplant sind (bitte
Angabe von Haushaltstiteln, geplanten MaRnahmen und Betragen);

und wie nach Ansicht der Staatsregierung die Kommunen die zuséatzlichen organisatorischen und
finanziellen Belastungen bewaltigen sollen, denen sie aufgrund des Ruckzugs von Dienstleistern
aus der Alttextiisammlung und -verwertung gegeniberstehen — vor dem Hintergrund, dass im

Haushalt Zuschusse durch den Freistaats aktuell nicht eingeplant sind?“

Antwort des Staatsministeriums fiir Umwelt und Verbraucherschutz im Einvernehmen mit

dem Staatsministerium fiir Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie

In den Jahren 2024 und 2025 hat die Staatsregierung Haushaltsmittel fur nachstehende Projekte
zur Forderung von Kreislaufwirtschaft im Textilsektor und zur Sensibilisierung von nachhaltigem
Textilkonsum bereitgestellt:

Das StMUV fordert mit der Auszeichnung Partnerschule Verbraucherbildung die Verankerung von
Alltagskompetenzen im Unterricht flr die Zielgruppe Schiler aller Schularten; auch ,Fast Fashion®
war als Schwerpunktthema bereits Bestandteil der Projekte an Schulen. Fir die Partnerschule
waren bzw. sind jeweils Haushaltsmittel (Gesamtvolumen, u.a. ,nachhaltiger Textilkonsum® als
mdgliches Thema) im Doppelhaushalt (DHH) 2024/25 bei Kapitel 1203, Titel 68653, in HOhe von
ca. 100.000 € und im Entwurf des DHH 2026/27 bei Kapitel 1203, Titel 68453, in Héhe von
ebenfalls ca. 100.000 € vorgesehen. Auch im Rahmen der Initiative Verbraucherbildung Bayern
unterstitzt das StMUV Einrichtungen der Erwachsenenbildung (Stitzpunkte Verbraucherbildung)
bei der Organisation und Durchfihrung von Kursen zu Verbraucherthemen rund um Finanzen,
Digitale Welt und nachhaltigem Konsum. Hierbei kdnnen auch Kurse zur Sensibilisierung von
nachhaltigem Textilkonsum (Beispiel: Gute-Siegel/Label im Textilbereich, Fast-Fashion) geférdert
werden. Fur die Stutzpunkte Verbraucherbildung waren bzw. sind jeweils Haushaltsmittel
(Gesamtvolumen, u. a. ,nachhaltiger Textilkonsum® als mdgliches Thema) im DHH 2024/25 bei
Kapitel 1203 Titel 68453, ca. 315.000 € und im Entwurf des DHH 2026/27 bei Kapitel 1203 Titel



68553, in Hohe von gleichfalls ca. 315.000 € vorgesehen. Zudem unterstitzt das StMUV nicht-
gewerbliche Reparaturinitiativen (,Reparatur-Treffs, ,Repair-Cafés“) nach Malgabe der
einschlagigen Foérderrichtlinie vom 07.11.2024. Die Reparaturinitiativen bieten gemeinschattliche
Hilfe zur Selbsthilfe bei der Reparatur von Alltagsgegenstanden, oft auch von Kleidung oder bspw.
beim Upcycling an (,Nah-Cafés“). Fur das Foérderprogramm waren bzw. sind wie folgt Mittel
veranschlagt: Im DHH 2024/25 bei Kapitel 1203 Titel 684 01, 300.000 € und im Entwurf des DHH
2026/27 bei Kapitel 1203 Titel 684 52, 283.000 €. Eine Fortsetzung des Fdrderprogramms wird

angestrebt.

Fur die Jahre 2026 und 2027 sind darUber hinaus derzeit Haushaltsmittel in Hoéhe von
129.082,67 € (aus 1204/68682) fur die Durchflhrung der Studie ,Erarbeitung konkreter
Maflinahmen zu den aktuellen Herausforderungen bayerischer Kommunen bei der Sammlung und
Verwertung von Alttextilien MaKoSaTex)“ eingeplant. Ziel der Studie ist es, gemeinsam mit den
offentlich-rechtlichen  Entsorgungstragern, in  Bayern praxisnahe und strategische
Handlungsempfehlungen und MaRnahmen zu entwickeln. Durch den direkten Einbezug der
offentlich-rechtlichen Entsorgungstrager sowie anderer Akteure der textilen Wertschopfungskette
koénnen die aktuellen Herausforderungen und Bedarfe im Rahmen der Studie konkretisiert werden.
Handlungsempfehlungen und Maflnahmen sollen im Dialogprozess mit den o. g. Stakeholdern
erarbeitet werden. Erganzend, in Abhangigkeit der identifizierten Problemlagen und méglichen
Lésungsansatze, soll projektbegleitend eine Informationskampagne entwickelt und umgesetzt
werden, mit dem Ziel, potenzieller Verunsicherung bei Verbraucherinnen und Verbrauchern zu
begegnen und damit die Aufrechterhaltung der Sammelsysteme im Zuge der

Getrenntsammelpflicht zu gewahrleisten.

Diese MalRnahmen werden flankiert von Projekten zur Sensibilisierung der Offentlichkeit. Hierzu
zahlen verschiedene Ausgaben der Kinderzeitschrift Lara & Ben zu den Themen "Abfall* und
"Nachhaltiger Konsum" mit dem Schwerpunkt "Fast Fashion" sowie Beitrdge in den Social Media-
Kanalen und dem Podcast des StMUV. Alle MalRnahmen stehen der Offentlichkeit kostenlos vor
Verfugung. Inklusive der Druckkosten wurden dafur in den Jahre 2024 und 2025 insgesamt rund
128.000 Euro aus den Haushaltstiteln 1204/53179, 1203/53152, 1202/54052 und 1204/54775
aufgewendet. Fur das Jahr 2026 sind Ausgaben fur die Kinderzeitschrift aus dem Haushaltstitel
1204/53179 in Héhe von rund 20.000 Euro geplant.

Erganzend teilt das Bayerische Staatsministerium fur Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie
(StMWi) Folgendes mit:
Das von der Bayern Innovativ GmbH gemeinsam mit dem Verband der Bayerischen Textil- und

Bekleidungsindustrie initiierte Netzwerk Textile Innovation unterstutzt Unternehmen der Branche



auf allen Stufen der Wertschépfungskette beim Austausch und der Vernetzung zu Innovationen,
neuen Technologien und Geschéaftsfeldern. Ein Fokus liegt dabei auf dem Thema Nachhaltigkeit
und Kreislaufwirtschaft, wie etwa im Juni 2025 mit einer ganztatigen Netzwerkveranstaltung in
Augsburg (,Textilindustrie im zirkularen Wandel). Das StMWi fordert das Netzwerk Textile
Innovation bei Bayern Innovativ in den Jahren 2024 bis 2027 wie folgt:

e 2024:162.000 € (aus Titel 07 03 / 685 65)

e 2025:133.274 € (100.000 € aus 07 03 / 685 65; 33.274 € aus 07 03 / 685 55)

e Geplant fir 2026 und 2027 (jeweils): 133.274 € (100.000 € aus 07 03 / 685 65; 33.274 €

aus 07 03 / 685 55)

Als MalRnahme der Bayerischen Biodkonomie Strategie ,Zukunft.Biodkonomie.Bayern“ wurde von
Januar 2024 bis Marz 2025 eine crossmediale Kommunikationskampagne mit Schwerpunkt Social
Media flr die bayerischen Bilrger flr biobasierte Produkte durchgefihrt mit dem Ziel,
Aufmerksamkeit flr die Biodkonomie und den Klimaschutz zu schaffen und gleichzeitig das
Handlungswissen der Verbraucher zu steigern. Als Praxisbeispiele wurden u. a. innovative
biobasierte Textilien und Up-Cycling Ansatze vorgestellt. Haushaltsmittel flossen wie folgt:

e 2024:389.152,56 € (282.504,08 € aus 07 03 / 547 55; 106.648,48 € aus 07 02 / 547 82)

e 2025:90.495,75 € (aus 07 02 / 547 82)



